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WReport™

Tirez le meilleur partide
vos statistiques Web

Vous avez limpression de n'utiliser qu'une
partie de vos statistiques web, faute de
temps et de ressources nécessaires pour
les exploiter ? Pour vous, trop d’info tue

I'info ?

Les données brutes sont nécessaires mais
pas suffisantes pour établir le diagnostic de
vos activités online, et vous souhaitez que
votre outil vous accompagne dans votre

démarche d’analyse ?

Vous diffusez vos données d’audience a
des interlocuteurs multiples au sein de
votre entreprise, et vous n'avez pas le
temps de retraiter et de reformater ces

informations ?

Toujours a I'écoute de nos utilisateurs,

vos besoins nous ont inspiré

WReport™, la solution de mesure

d’audience de nouvelle génération.

Développée en étroite collaboration
avec des spécialistes du design
d’interface, cette solution «intelligente»
d'analyse et de reporting vous aidera a
tirer le meilleur parti de vos statistiques

web.
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1. Pilotez
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Les tableaux de bord synthétiques et les résumés thématiques de
WReport™  vous donnent tout de suite les reperes visuels et les

indicateurs clé pour « prendre le pouls » de votre site.

Et parce que les utilisateurs de la mesure d’audience n'ont pas tous le
méme profil, WReport™ offre plusieurs niveaux de lecture adaptés a

chacun.

2. Analysez

Les 7 niveaux d'arborescence de WReport™ permettent une analyse
verticale de votre site d’'une précision inégalée, tandis que les chaines
thématiques offrent une vision horizontale de vos contenus sur 'ensemble

de vos sites.

WReport™ facilite 'interprétation de vos statistiques gréce a des scénarii
intelligents, congus pour vous aider a identifier I'origine des fluctuations de
trafic observées. Au-dela du «Quoi, ils vous mettent également sur la

piste du « Pourquoi » et du « Comment ».

La fonction « Panier » fait le lien entre la consultation de vos données et

votre reporting.

Vous générez des rapports graphiques a la volée, et diffusez la bonne
information, au bon interlocuteur au bon moment. Vous communiquez a
vos collaborateurs les preuves tangibles que votre site web contribue au

succes global de votre entreprise.



WReport™,
des indicateurs performants
des héneéfices mesurahles
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Une solution « site centric » par tag simple a
mettre en place et pratique a utiliser par toute

votre équipe.

Gestion multi-sites supervision de
l'ensemble de vos sites web depuis une
seule interface, consolidation et suivi
transversal de toutes vos activités online (A).

fig Consolidation

Plusieurs niveaux de lecture — tableaux de
bord, résumé - pour « prendre le pouls» de
votre site web.

ﬁi wehor ama Com
TRAFIC ﬁi vhiebor atma fr

ﬁi YWehoscope.com

ﬁ!i top wehoscope.com

Aide a l'interprétation des données avec
des modules d'aide « intelligents » (B).

Génération de rapports é Ia Volée pour une Volre site indigue une Augmentation du nombre de pages vues. Pour en savoir plus analyser les questions s
meilleure diffusion de l'information.

¥ a-t-il une augmentation du nombre de visites ?

Cela signifie probalement que de nouveaux visiteurs viennent sur voire site. Allez sur modes d'entrée ] .

Y'a-t-il plus d'acceés par moteur ?

Analyse du trafic en temps réel pour plus de
réactivité dans la gestion de vos campagnes.

m Regardez les familles de moteurs ]qul wous ont généré plus de trafic, il y a probablement eu
une remise a jour d'un de leurs index.

m Y'a-t.il plus dinternautes venant du Web ?

oul Regardez les provenances par site i et les 1000 derniéres URLs i

Parcours-type et analyse comportementale
de vos visiteurs pour améliorer I'ergonomie de
vos sites (C).

Etude des mots clés les plus tapés dans les
moteurs, pour connaitre les motivations de

m ous avez donc un afflux de trafic d'internautes armivant directement sur volre site

> Avez-vous fait une campagne de promotion Off-line 7 Si non, il vous faut pousser vas

investigation plus Ioin, regardez I'évolution de volre trafic par zone

ot agsayaz ds trouver sur quelle partie du site le trafic a augmanté.

ou par page

> Estce une nouvelle page ? N'hésitez pas 4 contacter notre support technique | )

ou nos consultants pour plus dinformation

Cela signifie prabalement que vos visiteurs voient plus de pages sur vatre site, || y a peut tre eu un changement
de contenu ou vous avez taggué de nouvelles pages

vos visiteurs et optimiser votre
référencement.
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précisément dans I'arborescence de vos sites.
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Segmentation de vos internautes pour une
meilleure connaissance de vos cibles.




Avec une expertise reconnue depuis 1998 et plus de 200 000 sites
audités, Weborama est devenu un acteur majeur des services e-
marketing en Europe.

Les plus grandes sociétés nous font confiance pour les accompagner
dans le suivi et I'optimisation de leurs stratégies online. Weborama
- propose également aux annonceurs de les aider dans toutes leurs
Atol Opticiens opérations online — choix, suivi et optimisation des actions de
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communication.

Comme eux, laissez-vous guider par Weborama.
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Analyse d’audience WReport™ apporte une nouvelle
approche de la mesure d’audience. Des tableaux de bord
synthétiques et des scénarii d'interprétation donnent toutes
les clés pour comprendre facilement, ce qui se passe sur
votre site. Vous supervisez depuis une méme interface
ensemble de vos sites, et le suivi de vos contenus vous
donne une finesse d’analyse inégalée. Weborama propose
également des solutions de mesure dédiées aux sites
Extranet et Intranet.

Analyse de performance Weboscope™ Performance
mesure en temps réel toutes les campagnes online au
travers d'une console de pilotage unique. Vous gérez,
analysez et comparez en quelques clics l'efficacité et le
retour sur investissement des liens sponsorisés,
banniéres, e-mailings, programmes  d'affiliation,
newsletters...

Weborama consulting Nous proposons des services
personnalisés adaptés a vos besoins, du plan de
marquage jusqu'a I'analyse de campagnes. Nous vous
accompagnons dans le suivi de vos campagnes online.
Notre expertise permet de corriger, d’adapter et
d’améliorer votre performance sur Internet.

=Bilan de campagnes: interprétation de vos données et
scénarios d’optimisation de vos campagnes

=Trafic management. contrble et réglage des
emplacements publicitaires

=Gestion du tracking de vos campagnes: création des
clicktags, coordination avec la régie publicitaire.

E-publicité et Adserving Via la régie C-Marketing,
Weborama vous propose de communiquer sur le réseau
publicitaire le plus important de IInternet francophone
(faux de couverture supérieur a 40% selon
Médiamétrie//NetRatings - Panel France Univers Global
Weborama / C-Marketing). Weborama utilise une
technologie d’adserving et de profiling unique pour
maximiser votre efficacité publicitaire sur Internet.

Weborama

Source d’e-novation




